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La Via Electoral de las Primarias




Estimacion numérica de la participacion "

AAAAAAAAAA

Premisas:

1. La experiencia sugiere que en elecciones primarias sélo participan los comprometidos
con la causa convocante. Para este caso, los opositores y, mas concretamente, los que
son “muy opositores”.

2. La experiencia también sugiere que sélo una parte de quienes dicen estar “muy seguros”
de votar lo hacen finalmente. De hecho, en las primarias para la selecciéon de candidatos
opositores para la Asamblea Nacional en 2010 sdlo participo el 25% de los opositores.

Estimacion de la Participacion en las Primarias del 12 de Febrero 2012

Base de referencia (RE) 100% 18.000.000

Poblacion total “segura de votar” 37% 6.660.000

Poblacion opositora “segura de votar” 21% 3.780.000

Poblacion opositora “dura” “segura de o )

votar” 14% 2.520.000 Rango probable
) - 5 > de maximo

25% de los opositores “seguros de - 900.000 y minimo

votar”

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011



La popularidad de los candidatos principales s
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SOLO ENTRE “OPOSITORES DUROS”

Saldo Potencial

Yy

H. Capriles R. 90 9 f + 81 91
o

P. Pérez / 76 17 | + 59 82

W Agrado M Desagrado i1 Ns/Nc

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011



La evolucion de la intencidn de voto

SOLO ENTRE “OPOSITORES DUROS”

43
H. Capriles R. 58
{ 35
L. LOopez
P. Pérez
M.C. Machado
A. Ledezma
' 1 96%

O. Alvarez P. & 2 tiene aun

! candidato

m3°2011 m2°2011 m1°2011 preferido

Ns/Nc: 2%; ninguno: 2%; cualquiera de ellos: 7%; otros: 6%

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011
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El peso de los partidos politicos 'k

KELLER

Blivsricia
SPODEMOS
—T—- -

A




El peso de los independientes 'ﬁ
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Indepen-

Chavistas dientes Opositores
33% 40% 27%
Chavez vs. Opositor Chavez vs. Opositor vs. Independiente

M Chavez M De Chavez

= Otro ® Opositor
4 No votaria

4 Ns/Nc

i Independ.
4 Ns/Nc

CNE: Resultados de las Elecciones al Parlatino, Octubre 2010; en el caso de Voluntad Popular: resultados de su consulta interna en 2011 7



Un juego a cuatro 'A

El favorito 1) T B ERiE Un.a maquinaria La reivindicacion
que va adelante que propone |mporta|.1t.e’ habilitante
con el autobus el con.tra.ste de la oposicion del derecho a
donde caben del capitalismo con ferv.or. la igualdad
todos popular de la provincia y al progreso

Dado que este juego recién comienza

todos tienen oportunidad tedrica de ganar
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La Popularidad de Hugo Chavez

Mision
Vivienda
.. cancer
Crisis de Crisis de Crisis de K
Gobernabilidad Misiones Abastecimiento Servicios
( | | Il | |

57
(37,

v i v o miiv v o r v v nuvornnornmvornn v
99 99 99 00 00 01 01 01 02 02 02 02 03 03 03 04 04 05 05 05 05 06 06 06 06 07 07 07 07 08 08 08 08 09 09 09 09 10 10 10 10 11 11 11

Variacion en el ano: e

e=mAgrado e==Desagrado

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011
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La resolucion de los problemas i
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Estos problemas han producido los siguientes promedios durante los ultimos 12 meses:
4to. Trim. ler. Trim. 2do. Trim. 3ro. Trim.
2010 2011 2011 2011
Trimestre:
El problema ha empeorado 63
El problema sigue igual 20 20 22 22 @

17 17 20 15

N

El problema ha disminuido

Nota: Diferencias a 100% corresponden a Ns/Nc

21

i o - H -

Delincuencia Corrupcidn Narcotrifico Desempleo Costode Pobreza Vivienda Economia
Vida

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011 11



Los altibajos de las variables de Chavez
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R2=10,7971

30

20 —T

I | 11 V2 | 1 V0 Y 1 11 V0 I 1 11 VA I | Y | I A4

2005 2006 2007 2008 2009

L 1 VAt B | I 1|

2010

2011

Se trata del promedio de cinco variables considerad as como indicadores del apoyo a Chavez
(popularidad de Chéavez, situacion positiva del pais  , situacion positiva de la economia familiar,

gestion de gobierno e intencion de voto por Chavez)

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011
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Las motivaciones de la mayoria
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éVenezuela No
necesita un cambio
de gobierno?

Si

éChadvez debe Si debe
o0 no debe ser
Reelegido?

No debe

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, 2do. y 3er. Trimestre de 2011 13
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éParticipara Chavez?

Si Chavez no participa,
équién seria el candidato
del oficialismo?

SOLO ENTRE CHAVISTAS

E. Jaua
A. Chavez

N. Maduro

J.V. Rangel
T.e. Aissami
|. Varela

D. Cabello

Ns/Nc: 12%; ninguno: 1%; el que decida Chavez: 14%; otros: 2%
14
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El Reto Ideologico



| a declaracion marxista de Chavez

éExiste diferencia entre el comunismo
y el socialismo del siglo XXl o es lo

mismo con otro nombre?

90 -

80

70 -

60 -

50

40

30

20

10 -

Ns/Nc: 11%

Diferente

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinién Publica, n = 1.200, ler. Trimestre de 2010

Lo mismo

Chavez se declaré marxista recientemente,
lo que es la doctrina del comunismo.
é¢Cuanto esta de acuerdo en que Venezuela
se convierta en pais comunista?

90 -

80

70

60 -

O
e

De acuerdo En desacuerdo
“Algo mMucho
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El Modelo Cubano para Venezuela
KELLER
Que se imponga en Venezuela un modelo El propdsito de Chavez con el Socialismo
economico, social y politico como del Siglo XXI es crear en Venezuela el
el de Cuba... comunismo que hay en Cuba es...
100 100
80 E— 80
60 — 60
40 — 40
20 — 20 47
0 “ ' —a 0 ‘
Acuerdo Desacuerdo Verdadera Falsa
Sumatorias de algo+mucho en cada caso; Ns/Nc: 4% . Sumatorias de algo+mucho en cada caso; Ns/Nc: 8%

Acuerdo con el
modelo cubano Mas de un tercio de los venezolanos

no quiere para Venezuela el modelo
cubano pero no percibe que Chavez
44 tenga esa intencion.

Si No

Es la intencion Si

2
de Chavez No 9 @

Ns/Nc: 10%

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinidn Publica, n = 1.200, 4to. Trimestre de 2009
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La Campana de la Empresa Privada

éHa visto por TV unas cuinas sobre
la empresa privada? ¢ Qué mensaje
transmiten esas cuias?

- respuestas espontaneas no inducidas -

M No ha visto

i No recuerda
contenido

M Recuerda
contenido

Es progreso para todos
Reconocen el esfuerzo
Ayudan a la familia
Otros mensajes

Se necesitan muchas mas
Se desarrolla el pais

Se valora el talento

Se trabaja con carifio

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011

En Segmentacion Politica

80 74
N
34

26

l—-___-/.

20

Chavistas Neutrales Opositores

«@=No visto + no recuerda =®=Recuerda mensaje

En la segmentacion socioeconémica

84 s
74
70 -
R 35
23 30 26
16 T T T T 1
E D- D+ C- ABC+

«=No visto + no recuerda ===Recuerda mensaje
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Empresa Privada y Progreso
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“La empresa privada crea progreso para todo el mundo”

Ns/Nc 2%

MENTIRA

A

4

\

: g 11
4 5 6 7

VERDAD

En Segmentacion Politica

46

38

33

88

Muy
Chavistas

Algo Neutrales

Chavistas

Algo
Opositores

== Nentira ="=Verdad

91

Muy
Opositores

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011
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Empresa Privada y Progreso

“La empresa privada crea progreso para todo el mundo”

En la escala ideoldgica
(como se define la gente)

En la escala doctrinaria

(como se define la gente)
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92
86

68

47

I T

Izg. Radical Der. Der. Radical

Moderada

lzq. Centro

Moderada

«=@=Nentira ="=Verdad

90

T T T
Comunista Socialista Social
demdcrata

Social
cristiano

== lentira ="=Verdad

Liberal

KELLER y Asoc.: Estudio Nacional de Opinion Publica, n = 1.200, 3er. Trimestre de 2011
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